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Onsoz

Tiketim Psikolojisi ve Pazarlama: Gincel Trendler kitabi, modemn is diinyasinda pazar-
lama stratejilerini anlayabilmek ve baganh tiketici ligkileri kurmak isteyen biyik ve kiicik tim
isletmeler, akademisyenler ve pazarlama profesyonelleri igin énemli bir kaynaktir. Pazarlama,
tiiketicilerin ihtiyaclarini anlama, driin ve hizmetlerin sunumu, rekabet stratejileri ve satig teknik-
lerini de igeren ¢ok boyutlu ve karmasik bir siirectir. Bu kitap, pazarlama psikolgjisinin temel
ilkeler ve tiiketici davraniglarinin anlagilmasi icin derinlemesine bir igerik sunmakiadir.

Tiiketici davramisini etkileyen faktorler anlayarak, sirketler daha etkili pazarlama strateji-
leri geligtirebilir, driinlerini daha iyi bir sekilde hedef kitleye sunabilir ve dogru konumlandirmay
gerceklestirebilifer. Kitap, pazarlama temellerinden baglayarak pazarlamanin evrimini ve tarihini
kisaca incelemekiedir, ardindan temel pazarlama kavramlarina, tiiketici davraniglanna ve strate-
jilere odaklanmaktadir. Kitapta, pazarlama sireglen, planlamasi, arastirmalan, psikolojisi, fiyat-
landirma stratejileri, kilturel etkiler ve daha birgok dnemli konuda kapsamh bir bilgi sunulmakta-
dir. Ayrica, kitap gelecegdin pazarlama trendlerine dair Gngdriilerle dolu bir icerk sunmaktadir. Bu
sayede okuyucular, dijital dénigim, sirdirilebilirik, pandemi sonrasinda dedigen tiketici dav-
raniglar gibi konularda da detayl bilgi sahibi olacaklardir. Kitap sekiz bélimden olusmaktadir.
igerik olusturulurken en gincel bilgiler ve arastirmalar okuyucularin dikkafine sunulmaya calisil-
mighir. Bu kitap, pazarlama diinyasinda tiketicinin zihninde bagarili bir gekilde yol almak isteyen-
ler igin Gnemli bir rehber niteligi tasimaktadir.

Son olarak, uzun siiren yodun bir emegdin sonucu ortaya c¢ikan bu kitabin yazilma sire-
cinde her zaman oldudu gibi desteklerini esirgemeyen aileme, bu giinlere gelmemde destedi ve
emedi ok biiyiik olan Prof. Dr. Erkan OZDEMIR hocama ve tiim hocalanima ve yapici yorumlari
nedeniyle meslektaglanma tegekkir ederim.

Eserin tim okuyucularina fayda saglamasi temennisiyle. ..

Dr. Fatih BiLICI
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